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De Opdracht

Erfgoedbeleid gemeente Dijk en 
Waard
- Fusiegemeente (2022), gezamenlijk 

verhaal.

- Lokaal erfgoed als uitgangspunt.

- De mening van de inwoner 
belangrijk.



Hoe bereik je De Inwoner van Dijk en Waard?

‘Nee, inwoners moeten 
gedurende het hele proces en 
de uitvoering in werkgroepen 
mee kunnen praten. Pas dan 

is het participatie.’

“Een inloopavond 
voor erfgoedbeleid 
is toch voldoende?



Verschillende 
werkvormen

• Enquete Open Monumentendag
• Inloopbijeenkomst
• Marktdagen
• Vragenlijst 

monumenteneigenaren – 
beschermde monumenten

• Vragenlijst inwoners - 
erfgoedbreed



Kennis vergaren en delen

- Veel ruimte voor 
uitleg

- Niet sturend!



‘De inwoner’ bereiken

Communicatiecampagne
• Social media
• Posters en Flyers
• Webpagina
• Doorlopende 
       aandacht

      Erfgoeduitjes 
      



Overtuiging 
vooraf

• Wil men tijd nemen voor erfgoed?
• Actie serieus genomen door uitjes?



Heeft het gewerkt?
• Live bijeenkomsten 
    175 respondenten
• Vragenlijst monumenteneigenaren  

72 respondenten
• Online vragenlijst erfgoed breed
    544 respondenten

TOTAAL – 791 respondenten
Stille midden bereikt!



Inzichtelijkheid resultaat

Heldere basis voor 
opstellen 
beleidsdoelen

Inzichtelijkheid keuzes

= nauwelijks 
inspraakreacties



Inzichtelijkheid 
resultaat



Wat heeft het verschil 
gemaakt?

• Communicatiecampagne 
• Online = in eigen tijd



Alleen maar blij? 
Nee, want
• Weinig animo bijeenkomst
• Veel bijvangst
• Vragenlijst te moeilijk
• Vragenlijst te lang
• Aanklikken op kaart lastig

• Vragenlijst anoniem: 
Spelers in het veld blijven onbekend.



Zou ik het weer doen?
Ja, 

zeker de communicatiecampagne

maar…
• Met optie samen invullen 
      vragenlijst
• Kortere vragenlijst 
• Duidelijkere toelichting kaarten



Bedankt voor uw
aandacht!
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